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OBJETIVO DA DISCIPLINA: O curso apresenta conceito e instrumentos de andlise basica da
economia, objetivando capacitar o estudante a melhor compreender os fendomenos econdmicos
individuais ( pessoas, empresas € 0 governo) — ou seja, a abordagem microecondmica. No final
deste curso o aluno serd capaz de:

- Compreender o funcionamento das empresas e dos mercados, através de conceitos relevantes da
teoria do consumidor, da teoria da firma e da teoria dos mercados.

- Aplicar os principios da microecondmica, que sdo ferramentas importantes para administrador, aos
problemas reais da decisdo empresarial.

EMENTA:
A teoria microecondmica. Os mecanismos de mercados e a formagao de precos. A teria do
consumidor. A teoria da firma. As estrutura de mercados

CONTEUDO PROGRAMATICO:
1. Introdugdo a Teoria Microecondmica
1.1. A escassez e a curva de possibilidade de produgao
1.2. A teoria Microecondmica
1.2.1. Objetivo de estudo e suas aplicagdes para administracao;
1.2.2. A Hipotese do coeteris paribus.
1.2.3. A andlise estatica comparativa.
1.2.4. O equilibrio parcial e geral.

2. O mercado
2.1. Demanda.
2.2. Oferta.




2.3 .Equilibrio do Mercado.
2.4. Efeito de intervencao do governo no mercado.
2.5. Elasticidade da demanda e da oferta.

3. Teria do consumidor
3.1. Restri¢do or¢amentaria.
3.2. Preferéncia do consumidor.

3.3. Unidade

3.4. Equilibrio do consumidor.

3.5. Curva de renda-consumo e curva de Angel.

3.6. Curva de prego-consumo ¢ curva de demanda do consumidor.
3.7. Efeito renda e substituicao.

3.8. Excedente do consumidor.

4. Teoria da producgao:
4.1. A fungdo de produgio.
4.2. O curto prazo e o longo prazo.
4.3. Estagio de producao.
4.4. Isoquanta.
4.5. Rendimento de escala.

5. Teoria dos custos.
5.1. Custo a curto prazo.
5.2. Custo a longo prazo.
5.3. Isocustos.
5.4. maximizagao do lucro.

6. estrutura do mercado.
6.1. Concorréncia perfeita.
6.2. Monopolio.
6.3. Concorréncia Monopolista.
6.4. Ologopdlio.
6.5. Nocdes de teoria dos jogos.
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